=€O1

¢ AtV oil Madgearu” lasi

“VIRGIL MADGEARU" IAS!
Str. Plaiegilor nr. 9

INTRARE/IESIRE

28 Py
S

Frp%,

E7EC =42 ) 325
Aprobat, = .
Inspector scolar pentru discipline tehnj =
Prof. dr. Tuliana TUGUI

\ J«\ {“(u..";;:\‘.)\'c/:'/;/,~ ;
n CA din data de 15 decembrie 2025

Aprobat

TEMATICA PROPUSA PENTRU SUSTINEREA EXAMENULUI DE
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Calificarea profesionala: Tehnician in activititi de comert
Nivel IV, 2025-2026

Prof. Amiriutei Daniela

1. intreprinderea — cadru de organizare a contabilitatii

2. Contabilitatea capitalurilor proprii in cadrul societatilor comerciale

3. Contabilitatea imobilizarilor in cadrul societatilor comerciale

4. Contabilitatea marfurilor in cadrul societatilor comerciale

5. Contabilitatea datoriilor comerciale in cadrul societdtilor comerciale

6. Contabilitatea datoriilor fiscale in cadrul societatilor comerciale

7. Documente justificative utilizate in cadrul unei intreprinderi

8. Inventarierea patrimoniului, operatiune obligatorie in vederea intocmirii situatiilor financiare
anuale

9. Bilantul contabil

10. intocmirea situatiilor financiare anuale in cadrul societatilor comerciale
11. Contabilitatea produselor finite in cadrul FE Choux a la Creme SRL.
12 Contabilitatea datoriilor financiare in cadrul societatilor comerciale.

Prof. Bejinaru Petronela

1. Tehnici moderne de promovare la S.C...o.ooeeneen

2. Rolul comunicérii in afaceri

3. Comunicarea nonverbald

4. Stabilirea obiectivelor si strategiilor de marketing 1a S.C....cooooiiiiniiininnn

5. Tehnici de vanzare la S.C.....c.oovnrmnareneees

Prof. dr. Brinza Geanina -

1. Analiza mixului de marketing
2. Metode si tehnici de promovare
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3. Concurenta si elaborarea strategiilor de piata
4. Identitatea vizuali a intreprinderii
5. Rolul retelelor online de socializare in promovarea produselor

Prof. Dimitriu Dragos

1. Analiza pietei pentru un produs nou

2. Strategii de marketing digital pentru o firma locala

3. Comportamentul consumatorului si influenta reclamelor

4. Marketingul sustenabil si responsabilitatea socialz

5. Norme aplicabile protectiei consumatorului in comertul online

P_rof. Jescu Liana

1. Comertul traditional vs comertul modern

2. Modalitati de promovare prin marcs, ambalaj, etichets

3. Etichetarea marfurilor alimentare

4. Etichetarea marfurilor nealimentare

5. Protectia vietii, sanatatii si securitatii consumatorilor, prioritate a operatorilor economici
6. Drepturile si obligatiile salariatuluj in raport cu legislatia muncii
7. Obligatiile operatorilor economici in raport cu protectia mediului
8. Calitatea produselor alimentare

9. Practicile comerciale incorecte

10. Cadrul legislativ privind informarea consumatorului

11. Comportamentul consumatorului

12. Garantarea calitatii produselor si serviciilor

Prof. Pintilie Mihaela

- Analiza pietei iaurtului

; fntreprinderea, veriga de bazi a economiej
- Analiza SWOT aS.C........

- Analiza concurentilor

. Tehnici moderne de promovare

- Managementul resurselor umane

: fnﬁin;area unei societiti comerciale

- Amplasarea unui punct de vanzare

. Tranzactii si modalitati de plati online

10. Planul de afaceri al FE ... '

P NN AW

Nel

13. Strategii de promovare prin catalog
14. Valoarea nutritivi a produselor alimentare
I5. Tipuri de clienti si comportamentul de cumpirare
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16. Diversitatea si prezentarea ofertei de marfuri electronice
17. Rolul ambalajelor in promovarea produselor FE

18. Gama de produse cosmetice pentru ingrijirea fetei

19. Verificarea calitatii produselor pentru ingrijirea parului
20. Comertul online '

21. Ambianta magazinului ...

22. Vanzarea directd

23. Catalogul de firma — instrument de promovare si vanzare
24. Selectia si recrutarea personalului

25. Analiza calitatii produselor lactate

Prof. Profir Paul

1. Organizarea activitatii intreprinderii;

2. Evaluarea rezultatelor obtinute;

3. Analiza concurentilor intreprinderii;

4. Analiza mediului de recrutare;

5. Politica de pret in economia de piata;

6. Planificarea necesarului de resurse;

7. Oportunitati de marketing;

8. Competitivitatea in mediul de afaceri;

9. Analiza resurselor umane;

10. Structura organizatorica a intreprinderi;
11. Rolul marketingului in activitatea agentului economic;
12. Politica de produs.

Prof. Sicilus-Viduva Carmen Ancuta

1. Negocierea afacerilor in economia de piatd

2. Negocierea comerciald internationala

3. Negociatorul si echipa de negociere-

4. Strategii, tehnici si tactici de negociere

5. Contractul de franciza

6. Franciza — o afacere de succes in Romaénia

7. Asigurarile de viata si pensie privata

8. Leasingul - instrument de investitie si finantare

9. Contractul individual de munca

10. Asigurarea bunurilor - solutie optima intr-0 economie de piata

11. Structura si dinamica pietei asigurarilor din Romania
12. Asigurarile de raspundere civila

Prof. dr. Stan Yionica

1. Analiza mediului de marketing.



Colegiul Economic »Virgil Madgearu” Iasi

2. Mediul de marketing al firmei

3. Rolul marketingului in activitatea agentului economic
4. Contabilitatea TV A-uluj

5. Contabilitatea creantelor comerciale

~ 6. Locul si rolul firmei pe piata.

7. Contalitatea operatiunilor de decontare cu numerar

8. Reclama, modalitate de comunicare cu clientij

Prof. Tanasi Alexandra

1. Contabilitatea incasirilor si platilor cu numerar in cadrul unei entitati economice

2. Contabilitatea taxei pe valoarea adiugata

3. Bilantul contabil

4. Contabilitatea stocurilor de materii prime si materiale

5. Contabilitatea Imobilizirilor Corporale

6. Contabilitatea Marfurilor

7. fnregistrarea in contabilitate a evenimentelor $i tranzactiilor privind marfurile intr-o societate
comerciala

8. fnregistrarea in contabilitate a evenimentelor s1 tranzactiilor privind imobilizarile. Studiu de
caz intr-o societate comercial

9. Documente si registre contabile obligatorii folosite de agentul economic in activitatea
comerciala

10. Determinarea TV A-ului in cadrul entitétilor economice

11. Contabilitatea stocurilor in cadrul unei entititi economice

12. Utilizarea documentelor Justificative in derularea afacerij la o societate comerciala

13. Utilizarea registrelor obligatorii in derularea afacerii Ia o societate comerciali

14. inregistrarea in contabilitate a evenimentelor $i tranzactiilor privind trezoreria la o societate
comerciala

15. Contabilitatea capitalurilor

Prof. Trifas Luisa

1. Calitatea produselor- cheia competivitatii firmei

2. Elaborarea Planului de Marketing

3. Stilul de viata si comportamentul consumatorului

4. Ambalajul-instrument de promovarea a produsului

5. Formele si tendintele comertului cu amanuntul

6. Promovarea Vanzarilo la firma Carrefour

7. Analiza mixului de marketing in cadrul companiei Mc Donald’s _
8. Analiza comparativi a strategiilor de marketing Decathlon- Intersport

Prof. Ungureanu M:dilina

1. Instrumentele de comunicare utilizate in activitatea societatii
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_Particularitatile comunicarii scrise in mediul profesional

. Etica profesionala: principii si aplicabilitate in mediul de afaceri.

. Impactul comunicérii eficiente asupra climatului organizational.
_Gestionarea conflictelor in mediul profesional prin comunicare etica.

. Abilitati de comunicare asertiva in mediul de afaceri.

_Comunicarea nonverbala si influenta sa asupra relatiilor profesionale.

. Confidentialitatea informatiilor: o perspectivé‘_eticé in relatiile profesionale.

O 00 3 O L B LI

. Etica profesionald in mediul digital: comportamente si bune practici in comunicarea online.
10. Rolul documentelor justificative in desfasurarea activitatii unei societati comerciale

11. Importanta registrelor obligatorii in administrarea afacerilor unei societiti comerciale

12. Strategii de promovare a produselor prin intermediul comertului electronic

13. Tehnici si strategii de fidelizare a clientilor in cadrul firmei

14. Influentarea comportamentului consumatorilor prin strategii publicitare

15. Aplicarea analizei SWOT in dezvoltarea strategica a firmei

16. Impactul publicitatii asupra procesului decizional de cumparare

17. Cercetare de marketing privind strategiile de promovare a produselor intr-o societate
comerciald

18. Evaluarea strategiilor de marketing aplicate de societatea ......

19. Importanta comunicarii in mediul de afaceri

20. Tehnici eficiente de comunicare utilizate in cadrul unei societati comerciale

21. Particularitatile contabilitatii imobilizarilor necorporale in entitatea ......

22. Contabilitatea si gestionarea stocurilor de marfuri in societatea ......

23. Aspecte teoretice si practice privind evaluarea si contabilizarea stocurilor de materii prime
si materiale

24. Procesul de inregistrare contabild a decontarilor in numerar in cadrul unei societati
comerciale

25. Evidenta contabild a decontrilor salariale in cadrul unei societiti comerciale

= oy U B D

Prof. Vieru Mihaela

Micromediul firmei

Macromediul firmei

Promovarea si publicitatea vanzarilor

Analiza SWOT a firmei

Mediul de piata al firmei

Mixul de marketing al firmei

Rolul marketingului in activitatea agentului economic
8. Politica de promovare a firmel.
9. Comunicarea nonverbala

10. Segmentarea pietei
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Calificarea profesionali: Tehnician in activititi economice
Nivel IV, 2025-2026

Prof. Aniﬁriut.ei Daniela

1. Intreprinderea — cadru de organizare a contabilitatii -

2. Contabilitatea capitalurilor proprii in cadrul societatilor comerciale

3. Contabilitatea imobilizirilor in cadrul societitilor comerciale

4. Contabilitatea marfurilor in cadrul S.C. Evalight S.R.L.

5. Contabilitatea datoriilor comerciale in cadrul societatilor comerciale

6. Contabilitatea datoriilor fiscale in cadrul societatilor comerciale

7. Documente justificative utilizate in cadrul unei intreprinderi

8. Inventarierea patrimoniului, operatiune obligatorie in vederea intocmirii situatiilor financiare
anuale

9. Bilantul contabil

10. Intocmirea situatiilor financiare anuale in cadrul societitilor comerciale

Prof. dr. Brinzi Geanina

Planul de afaceri - instrument eficient de management
Etica in afaceri a multinationalelor

Organizarea firmei - functie a managementuluj
Motivarea si evaluarea personalului

Managementul carierei

Politica de produs

Politica de promovare

Branding si identitatea vizualz

Analiza mixului de marketing

10. Metode si tehnici de promovare

11. Concurenta si elaborarea strategiilor de piatd

12. Identitatea vizualj a intreprinderii

13. Rolul retelelor online de socializare in promovarea produselor

RN n AL~

Prof. Cojocaru Iuliana
1. Procesul de recrutare si selectie la SC......... o

2. Motivarea si evaluarea personaluluilaSC.........................
3. Etica in afaceri - valori morale esentiale in mediul antreprenorial

Prof. Dimitriu Dragos

l. Analiza pietei pentru un produs nou
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. Strategii de marketing digital pentru 0 firma locala

. Comportamentul consumatorului si influenta reclamelor

. Marketingul sustenabil si responsabilitatea sociala

. Norme aplicabile protectiei consumatorului in comertul online

[ SOSN8

Prof. Jescu Liana =

1. Politica de produs

2. Politica de pret

3. Politica de distributie

4. Politica de promovare

5. Cercetarea de marketing si nevoile clientilor

6. Piata produselor si serviciilor ecologice

7. Responsabilitatea sociala a companiilor in privinta mediului inconjurator
8. Practicile comerciale incorecte

9. Cadrul legislativ privind informarea consumatorului

10. Protectia consumatorului, necesitate a economiei de piata
11. Analiza portofoliului de produse si servicii la SC...

Prof. Profir Paul

. Analiza resurselor umane;

. Structura organizatoricd a intreprinderii;
_Evaluarea rezultatelor obtinute;

_Rolul marketingului in activitatea agentului economic;
. Oportunitati de marketing;

. Politica de produs;

. Politica de pret in economia de piata;

. Competitivitatea in mediul de afaceri;

. Organizarea activitatii intreprinderii;

10. Analiza concurentilor intreprinderii;
11. Analiza mediului de recrutare;

12. Planificarea necesarului de resurse.

\DOO\IO\UI-P-U)Nv—-

Prof. Sicﬁlus-Viduva Carmen Ancuta

—

. Negocierea afacerilor in economia de piatd
Negocierea comerciala internationala
Negociatorul si echipa de negocicre
Strategii, tehnici si tactici de negociere
Contractul de franciza

Franciza — o afacere de succes in Roménia
Asigurarile de viata si pensie privaité

& I O8N WD

Leasingul - instrument de investitie si finantare
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9. Contractul individual de munci

10. Asigurarea bunurilor - solutie optima intr-o economie de piata

11. Structura si dinamica pietei asigurarilor din Romania

12. Asigurarile de raspundere civila

13. Impozitarea veniturilor din salarii

14. Analiza sistemului public de pensii din Romania

15. Taxele vamale si impactul lor asupra tranzactiilor economice internationale
16. Impozitul pe profit in Romania '

17. Impactul taxei pe valoarea adaugata in economie

18. Impozitele si taxele locale

Prof. dr. Stan Viorica

1. Analiza mediului de marketing

2. Mediul de marketing al firmei

3. Rolul marketingului in activitatea agentului economic
4. Contabilitatea TV A-ului

5. Contabilitatea creantelor comerciale

6. Locul si rolul firmei pe piata

7. Contalitatea operatiunilor de decontare cu numerar

8. Reclama, modalitate de comunicare cu clientii

Prof. Tanasi Alexandra

1. Contabilitatea incasarilor si platilor cu numerar in cadrul unej entititi economice

2. Contabilitatea taxei pe valoarea adiugata

3. Bilantul contabil

4. Contabilitatea stocurilor de materii prime si materiale

5. Contabilitatea Imobilizirilor Corporale

6. Contabilitatea Marfurilor

7. fnregistrarea in contabilitate a evenimentelor $i tranzactiiler privind marfurile intr-o societate
comerciali

8. fnregistrarea in contabilitate a evenimentelor si tranzactiilor privind imobilizirile. Studiu de
caz intr-o societate comerciali

9. Documente si registre contabile obligatorii folosite de agentul economic in activitatea
comerciald )

10. Determinarea TV A-ului in cadrul entitatilor economice

11. Contabilitatea stocurilor in cadrul unei entititi economice

12. Utilizarea documentelor Justificative in derularea afacerii la o societate comercial

13. Utilizarea registrelor obligatorii in derularea afacerii la o societate comerciala
14, fnregistrarea in contabilitate a evenimentelor si tranzactiilor privind trezoreria la 0 societate
comerciala

15. Contabilitatea capitalurilor
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Prof. Trifas Luisa

1.
2
A
4.
3.
6.
7.
8.
9.

10
11
12

Studiul comparativ al ofertei de mirfuri a firmei .........cooeeenenn
Analiza ofertei de marfuri a firmei .........ooooonivieennnn
Promovarea produselor prin retelele sociale

Promovarea produselor in cadrul magazinului.........ooceeeneiineene
Reclama - modalitate de stimularea a dorintelor clinetilor

Rolul marketingului in activitatea agentului economic

Tehnici promotionale la nivelui magazinului............coooeeeeeees
Studiul ofertei marfurilor la un magazin de produse nealimentare
Cercetari de marketing privind magazinul ...........ooooiinreereneenee
_Stabilirea obiectivelor si strategiilor de marketing la firma
. Strategii de piata in mediul de afacerii

. Tehnici promotionale in cadrul fITMEL  cveenreerenivenssancanasancnnse

...............................

Prof. Ungureanu Midalina

1
2:
3.
4.
3
6.
T
8.
9.

10
11
12
13
14
15

Rolul mixului de marketing in lansarea i promovarea unui produs pe piata.

Strategii de produs: selectarea si adaptarea gamei de produse pentru piata locala.
Importanta distributiei in succesul unui produs: alegerea canalelor optime.

Elaborarea unei strategii eficiente de pret pentru maximizarea competitivitatii pe piata.
Strategii de promovare adaptate la caracteristicile unui anumit segment de consumatori.
Planificarea lansérii unui produs nou: integrarea componentelor mixului de marketing.
Analiza pietei si optimizarea strategiilor de promovare pentru cresterea vanzarilor.

Tehnici si strategii de negociere in procesul de vanzare-cumpdrare.

Profilul negociatorului ideal: abilitati, coduri de conduitd si stiluri de negociere.

. Modalitati eficiente de relationare cu partenerii de afaceri in cadrul procesului de negociere.
_ Analiza situatiilor de negociere in rezolvarea conflictelor comerciale.

_Rolul comunicdrii interculturale in prevenirea si gestionarea conflictelor in negociere.
_Tehnici de negociere in tranzactiile internationale: provocari si solutii.

. Analiza si implementarea softurilor contabile specializate in cadrul unei firme.

. Importanta registrelor contabile generate de software in gestionarea informatiilor financiare.

16. Analiza monografiilor contabile realizate prin utilizarea softurilor de contabilitate.

17
18
19

20.

21

22
23.

_Prelucrarea datelor contabile: eficienta si acuratetea utilizarii softurilor specializate.
_Rolul eticii profesionale in dezvoltarea unei cariere de succes.

. Principii etice si deontologice in relatiile profesionale.

Impactul comunicarii eficiente asupra climatului organizational.

_Gestionarea conflictelor in mediul profesional prin comunicare etica.
Abilitati de comunicare asertiva in mediul de afaceri.

Comunicarea nonverbala si influenta sa asupra relatiilor profesionale.

24. Confidentialitatea informatiilor: o perspectiva etica in relatiile profesionale.

295

Etica profesionald in mediul digital: comportamente §1 bune practici in comunicarea online.
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Calificarea profesionali: Tehnician in turism
Nivel IV, 2025-2026

~ Prof. Pintrijil Mariana

[em—
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»Nomazi digitali §i transformarea turismului contemporan — Intre munca remote si explorare
culturald”

»» Turismul cinematografic — Calitorii inspirate de marele ecranul”

»» Turismul de reconectare cu natura — Calatorii lente si terapii verzi pentru echilibrul interior”
» Lurismul de festivaluri — Motor al dezvoltarii culturale si economice in destinatiile turistice”
Traieste ca un localnic: turismul de imersiune culturala

» Turismul de aventuri cu valente culturale — Explorarea autentici a lumii”

»Parcurile de distractie — Destinatii recreative si motoare ale turismului modern”
»Volunturismul — Imbinarea dintre cilitorie si implicare sociala in turismul modern”
Promovarea turismuluj prin noile tipuri de marketing digital

10. ,,Turismul Dark — Fascinatia pentru istorie, mister si tragedie”

I'1. ,Turismul creativ — Experiente autentice in era participativa”

12. ,,Turismul experiential — Cilitorii transformatoare prin implicare activa si autenticitate”
13. ,, Turismul spiritual si de reconectare — Cilitoria citre sine in era moderna”

14. ., Turismul Formula 1 — Adrenalina, spectacol si destinatii de elita”

Prof. Burlacu Alexandra

Targurile de Craciun europene

Traditii si obiceiuri in Turcia - elemente de etnografie si folclor
Evenimente culturale europene - Festivaluri de muzici in Europa
Turismul de shopping

[talia - turism gastronomic

Turismul cultural in sudul Italiei

Promovarea turismului prin intermediul cinematografiei.
Circuit in Germania

Turismul automobilistic in Germania

10. Turismul de iarni - Statiuni montane din Romania si Europa
11. Turismul de aventurs - Elvetia

12. Sejur in New York

13. Turismul de lux

e e I e

Prbf. Melinte Cristiana _

1. Turismul balnear .

2. O perspectivi economici asupra turismului din Anglia
3. Generatia Z si calitoriile

4. Turismul Gastronomic

10



3
6.
y !
8.

Colegiul Economic ,,Virgil Madgearu” Iasi

Noile tendinte de calatorie

Turism religios

Dezvoltarea turismului in Roménia

Impactul dezvoltérii turismului asupra mediului inconjurdtor

9. Tour-operatorii si agentiile de turism
10. Organizatii internationale din turism

'11. Analiza potentialului turistic din Romania
12. Ecoturismul in Roménia
13. O perspectiva asupra turismului in Italia
14. O perspectiva asupra turismului in Spania
15. Instrumente de plata utilizate in turism

Prof. Stefanache Adelina

Ls
2.
3
4.
5,

Prof. Popa Raluca.
1. Reducereari
2,

3

4.

5.

6. Optimizarea
T

8.

9.

1

Patrimoniul turistic al Ciprului - valorificarea resurselor culturale si naturale
Turismul cultural in Grecia, leaganul civilizatiei europene

Turismul cultural in Spania intre traditie si modernism

Turismul sportiv in Franta - destinatia ideala pentru pasionatii de aventurd
Turismul cultural in Grecia, leaganul civilizatiei europene

Calificarea profesionala: Tehnician in gastronomie
Nivel IV, 2025-2026

sipei alimentare in restaurante

O calatorie printre gusturi: esenta si unicitatea gastronomiei coreene
Bucitirie americana - bucatarie fusion

Bucitiria frantuzeascé - eleganta si identitate gastronomica
Deliciile gastronomice ale Republicii Moldova

fluxului de productie intr-o unitate fast-food

Bucitiria romaneasca intre traditie si modernizare

Ecouri ale patiseriei frantuzesti in gastronomia romaneasca
Bucatiria marocana - intre sarat si dulce

0. De la traditional la modern in arta cofetdriei

11. Stilul de viatd modern si impactul sau asupra alimentatiei

12. Arome asiatice: explorarea bucatariei vietnameze
13. H.A.C.C.P. - de la teorie la practica

14. Planificarea activitatilor de catering in mijloacele de transport
15. Bucatiria turceasci - traditie, arome si cultura culinard

11
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Prof. Stefanache Adelina

1. "Veganismul si alimentatia raw-vegana — echilibrul dintre sanatate, etica si
sustenabilitate"

.»Gastronomie turceasci moderni — fuziune intre traditie si inovatie”
“Gastronomia greceasci - arta, cultura si traditie culinarg"

»» I'raditii si preparate gastronomice din Moldova” .

»EXxperienta culinari rafinati — Conceptul si meniul unui restaurant de fine dining”
»(astronomia romaneasci — traditie, gust si identitate culinari”

"Gastronomia italiand, o simfonie de arome"

,»Gastronomia Spaniei: Traditie, diversitate regionala si influenta internationala”
“Organizarea si promovarea activitatii restaurantelor chinezesti”

PN UL AL

Calificarea profesionali: Organizator banqueting
Nivel IV, 2025-2026

Prof. Stefiuc Daniela

1. Organizarea evenimentelor speciale in cadrul Hotelului Ramada Iasi
Realizati un studiu privind calitatea relatiilor cu clientii in cadrul Restaurantului Select
lasi-
Alimentatia fast- food, intre dorinta si stiinta
Intocmirea meniurilor in functie de categoriile de consumatori-
Managementul organizarii de evenimente la Restaurantul Alila Iasi-
Studiu privind tehnologia activitatilor din cadrul unitatilor de alimentatie publica
Managementul activitatii in alimentatia publica-
Marketingul strategic al unui restaurant -
Satisfacerea si fidelizarea clientilor in cadrul unui restaurant
. Planificarea si organizarea activitatii pentru marcarea ,,Majoratului” in cadrul
Restaurantului La Castel Iasi- '
11. Promovarea unititii ,,Centrul de evenimente Agora’’prin intermediul personalului
12. Particularitatile organizarii si servirii mesei pentru o receptie cu 70 de invitati
13. Particularitatile activitatii de promovare a Restaurantului Casa Vinatorului IAS]-
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Prof. Rogojini Mihaela

1. Planificarea activitatilor de servire a unuj dejun complet pentru 50 de invitati la
Restaurantul Select lasi ‘
2. Organizarea si coordonarea activitdtilor de servire pentru serbarea majoratului la
~ Restaurant Rospetto [asi ‘ '
3.. Organizarea si coordonarea activitatilor de servire a mesei festive de Craciun la
Restaurant La Cumitru lagi
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Colegiul Economic ,,Virgil Madgearu” Iasi

Organizarea si coordonarea activitatilor de servire a mesei festive de Craciun la
Restaurant Unirea lasi

Organizarea si coordonarea activititilor de servire pentru un cocktail la Restaurant La
Castel lasi

Organizarea si coordonarea activitatilor de servire a mesei festive de nuntd la
Restaurant Astoria Iasi

Cercetarea de marketing si nevoile clientilor pentru o alimentatie sandtoasa in lasi
Strategii de piatd pentru o alimentatie sindtoasa in lasi '
Obiectivele marketingului aplicate pentru o alimentatie sanatoasa in lasi

Tehnici si tactici de negociere utile a unui manager de restaurant

Mediul de marketing a restaurantelor iesene

Meniul sustenabil al restaurantelor iesene

Prof. Stoleru Carmen
Planificarea si organizarea activitdtii pentru o nuntd de 200 persoane

Ospitalitate la Select Grup
Pregitirea si servirea mesei pentru un grup de turisti italieni

Calificarea profesionali: Tehnician in industria alimentara
Nivel IV, 2025-2026

Prof. Viusenco' Oltea
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Tehnologia de obtinere a carnatilor de porc afumati
Tehnologia de obtinere a smAntanii pentru alimentatie
Tehnologia de obtinere a carnatilor tip ,,Cabanos”

Tehnologia de obtinere a salamului de vard

Tehnologia de obtinere a cremwurstilor de porc

Tehnologia de obtinere a produsului: brnza proaspata de vaca
Tehnologia de obtinere a laptelui de consum

Tehnologia de obtinere a inghetatei

Tehnologia de obtinere a pastramei de porc

. Tehnologia de obtinere a cascavalului

. Tehnologia de obtinere a carnatilor proaspeti de porc

. Tehnologia de obtinere a parizerului de porc

. Tehnologia de obtinere a produselor lactate acide

_Tehnologia de obtinere a produsului: branzi proaspatd de vaca

Prof. Inculet Carmen

1.

Implementarea sistemului HACCP intr-o unitate de panificatie:Studiu de caz la SC
Panifcom SRL
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Colegiul Economic ,,Virgil Madgearu” Iasi

Studiu privind tehnologia de obtinere a ciocolatei la SC Kandia SA

Studiu privind tehnologia de obtinere a margarinei la SC

Studiu privind tehnologia de obtinere a berii la SC URSUS SA

Trasabilitatea in cadrul unitatilor de procesare a laptelui. Studiu de caz la SC
Implementarea sistemului HACCP in conditionarea si conservarea produselor
agricole boabe la SC

Studiu privind tehnologia de obtinere a produsului halva la SC

Studiu privind tehnologia de obtinere a cozonacului la SC

Studiu privind tehnologia de obtinere a zaharului la SC

- Studiu privind tehnologiile moderne de obtinere a covrigilor. Studiu de caz la SC

Panifcom SRL

Studiu privind aplicarea sistemului HACCP la fabricarea drojdiei de panificatie la SC
ROMPAK SA

12. Studiu privind tehnologia de obtinere a uleiului la SC
13. Studiu privind tehnologia de obtinere a vinului la SC COTNARI SA
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